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DYNER, SENGETØJ og MØBLER 

KØER, MÆLKEPRODUKTION og 
GROVFODER

Hvad har de til fælles?



Tekstslide med punktopstilling

Brug knapperne ‘Forøge / Formindske 

indryk’ for at skifte mellem

de forskellige tekst niveauer



#1 Bæredygtighed

#2 Social bæredygtighed

#3 Ændrede forbrugerkrav





Rune Jungberg Pedersen

Communications & CSR Director, JYSK 



JYSK er en del Lars Larsen 

Group.

Gruppen ejer en række

virksomheder og har en

omsætning på 34,7 

milliarder kroner.

Formand for Lars Larsen 

Group er Lars Larsens søn, 

Jacob Brunsborg.
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Lars Larsen, founder of JYSK.



JYSK stores
As of 1 February 2020: 2,877 stores
(incl. online stores) 
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JYSK 
2,877 stores

JYSK
DÄNISCHES 
BETTENLAGER
27 countries
2,669 stores

JYSK 
FRANCHISE
25 countries
208 stores



Fokus er skiftet

• Bæredygtighed fylder alt

• Kravene i dag er anderledes end kravene i går

• Jeres kunder kommer til at stille massivt flere krav i fremtiden







Spørgsmål

• Er landmænd ligeglade?

• Er historien i vejen for omstillingen?



Jonas Würtz

Svineproducent Go-Gris I/S



Om Go-gris I/S

Jonas Würtz Midtgård Go-gris I/S jonas@go-gris.dk





Det sociale

ØkonomienMiljøet





• Forsøger at genskabe/styrke 
stoltheden i erhvervet.

• Vi holder Åbent Landbrug, er i L&F 
skoletjeneste og åbner generelt 
dørene for alle der vil se vores 
produktion

• Vi er praktikværter for Bygholm 
Landbrugsskole og en aktiv del af 
uddannelse af elever til vores 
erhverv. 

• Kommunikation via facebook og 
hjemmeside

Det sociale



• Gyllehåndtering

• Teknologi

• Dyrevelfærd

• Naturpleje og etablering

Miljøet



• Eliminér spild

• Skabe merværdi

• Reducerer input

Økonomisk



Tid til dialog – tak ☺



#1 Bæredygtighed

#2 Social bæredygtighed

#3 Ændrede forbrugerkrav



#1 Bæredygtighed



#2 Social bæredygtighed



#3 Ændrede forbrugerkrav



Hvad har I lært af hinanden?


